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「かかりつけ薬剤師・薬局」をテーマとした 

読売新聞記事広告に関する調査結果について 

 

 

平素より本会会務に格別のご高配を賜り、厚く御礼申し上げます。 

さて、かかりつけ薬剤師・薬局の職能や生活者にとってのメリットについて伝える

継続的な国民向けＰＲの一環として、平成 29 年３月中に３回、読売新聞全国版に  

ＰＲ記事を掲載しました。 

このたび、読売新聞社が広告掲載に関する定量・定性調査を実施し、その結果を受

領しましたのでご報告致します。調査では、３回の掲載のうち２回分に関して読者の

高い認知度（接触率）を達成するなど良い結果が得られ、読売新聞広告局のホーム  

ページ「広告事例プレミアム」の企画ギャラリーに掲載されました。 

調査結果の詳細については、次ページ以降でご紹介致します。 

 

記 

 
読売新聞広告局のホームページに掲載されました 

【3 月 18 日掲載分】 
http://adv.yomiuri.co.jp/ad-premium/kikaku/k20170318jpa.html 

【3 月 25 日掲載分】 
http://adv.yomiuri.co.jp/ad-premium/kikaku/k20170325jpa.html 

 
読売新聞全国版（朝刊）への掲載日 

第１回 ３月 10 日（金） テーマ：決めよう！いつもの薬局 
第２回 ３月 18 日（土） テーマ：探そう！かかりつけ薬剤師 
第３回 ３月 25 日（土） テーマ：活用しよう！かかりつけ薬剤師 

 
以上 



広告調査結果 

 

新聞広告共通調査プラットフォーム J-MONITOR による定量的な調査では、回を重ねるご

とに認知度（接触率）が高まり、累積効果が認められた。第２回目、第３回目の接触率は、

同じ記事面積で出稿された広告の平均を上回り、読売新聞の広告好事例に選出された。 
 

 

 

※ 広告理解度、興味度、好感度、信頼度の指標のうち、全広告平均を大きく上回った指標について紹介。 

 

※ 目立つ、センスが良い、文章が読みやすい、文字の大きさがちょうどよい、共感できる、説得力がある、よい広告を出していると

思う、自分たち向けの、役に立つ、個性的である、おもしろい、タイミングがよい、話題性がある、のうち全広告平均を大きく上

回った指標について紹介。 

 

 



記事広告に対する感想 （一部抜粋） 

 

フリーアンサーによる定性的な調査では、「ためになる広告だった」「かかりつけ薬剤師の

ことを初めて詳細に知った」といったコメントが多数得られた。かかりつけ薬剤師・薬局に

関しては、その機能や生活者にとってのメリットを、継続してさまざまなメディアで伝える

必要があることが明らかになった。 

 かかりつけの薬剤師を持った方がいいなんて、今まで考えたこともなかったです。次の掲載が待ち遠し

いです。（男性 50 代） 

 日本薬剤師会を初めて知ったが、もっとメディアにアピールしたらどうか。（男性 50 代） 

 新聞だけでなく、テレビでももっとお知らせしてほしい。（女性 60 代） 

 説得力のある役に立つ広告だと思う。一つだけ分からなかったことは「お薬手帳」と「かかりつけ薬局」の

関係。お薬手帳があれば薬局が違っても飲み合わせなどはチェックできるのではないか？また「かかり

つけ薬局」は結局、自宅の近くで探すことになると思うので、この考え方を推進するには薬局の偏在化を

解消することが前提になる。（男性60代） 

 とても良い広告です。いくつもの病院にかかっているお年寄りにこのことをもっと知ってもらいたいです。

いつも同じ、頼れる薬剤師さんに薬の相談などできるといいのではないでしょうか。もっと広めてほしいで

す。（女性 40 代） 

 良い広告を出していますね。小さいスペースに分かりやすく載っていて工夫されています。（男性 40 代） 

 薬にお世話になる年齢なので、とても良い広告だと思う。薬剤師さんの重要性が良くわかる広告だと思

う。（男性 60 代） 

 薬の相談ができる、かかりつけ薬剤師を探す方法をインターネットで調べたいと思いました。次回のテー

マも読みたいと思いました。（女性 29 歳以下） 

 真ん中の先生の絵があることにより、文章が頭に入りやすくて助かります。薬草ではないですが、背景が

緑というのもいいですね。（女性 30 代） 

 さほど長文でもなく、生活に役立つ情報だと思う。緑と若葉色の組み合わせも優しい感じで好感が持て

る。（女性 50 代） 

 この広告で、初めてかかりつけ薬剤師を知った。掲載面も適している広告だと思う。（男性 40 代） 

 文章が平易で、文章が長いものの、読みやすい。色合いも刺激的ではないものの、カラフルな感じで意

外と目立つ。（男性 50 代） 

 薬剤師の活用方法がわかり、役に立つ広告で良い。もっと広報するべきである。（女性 30 代） 

 優しいイラストの広告で、わかりやすいと思いました。（女性 50 代） 

 落ち着いたグリーン系の色調は目を引く広告だと思いました。「かかりつけ薬剤師」という、今まであまり

なじみのない表現があり、興味を持って読みました。（女性 60 代） 

 



（参考） 掲載記事広告




